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filiere tradizionali: una strada spesso troppo lunga



filiere tradizionali: un problema di distribuzione del valore

Fonte: Commissione Europea, 2016

distribuzione del valore nella filiera della mela



vendita diretta: un mercato ancora da sviluppare

solo 0.6% delle aziende utilizza il commercio elettronico 



multifunzionalità e diversificazione: c’è ancora molta strada da fare 

solo il 5% delle aziende svolge attività secondarie o complementari 

Fonte: Tolomeo, 2016



il consumatore è confuso…



cosa si aspetta il consumatore?
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quali strategie per creare valore? 

Obiettivo 
VALORE

creare una 
storia da 

raccontare

innovare

comunicare



quale contenuto ha il tuo prodotto? 



l’innovazione crea la domanda!
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l’innovazione crea la domanda!



l’innovazione crea la domanda!



raccontare, raccontare e ancora raccontare



non solo social… aprire la propria azienda



raccontare, raccontare e ancora raccontare

grazie per l’attenzione!


